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Groupe Hi-media — La plateforme de monétisation leader en Europe

Hi-media est le premier groupe de media online en Europe en terme d’audience et de part de marché

e ler groupe de mediaonline en Europe

— Hi-media Network: ler réseau en Europe

= 9 pays + 2 partenariats stratégiques ;

¢ 4
N
— Allopass: 1ére plateforme de micropaiement en Europe '

- 45 pays w i’ "S‘

— Hi-media Publishing:

o'

= 53 millions de visiteurs uniques par moist*

= 4 milliard de pages vues par mois?

e Résistance a I’environnement de marché actuel

— Croissance du chiffre d’affaires du S1 2009: +22%

— Croissance du résultat opérationnel du S1 2009: +42%

hi—media
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Groupe Hi-media — Un modele intégre et diversifié

Hi-Media est un groupe média online intégré, disposant d’outils de valorisation de I'audience pour son propre compte
et pour compte de tiers

Hi-media Publishing
53 millions VU* dans le monde

Hi-media Services
155 millions VU* dans le monde
+280,000 sites partenaires

Monetisation avec

himedia ¢, allopass

Valorisation de I'audience propriétaire et pour compte de tiers

hi—media
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Groupe Hi-media — Un modele intégré source de synergies et de compétitivité

L'intégration réussie des différentes activités du Groupe génére des synergies d’activité et augmente les barriéres a
I'entrée augmentant ainsi la compétitivité du Groupe

Augmentation de la performance & Meilleure traction vis a vis des clients

Publishing

Subvention du MP

Développement '
de produits f 250/0 de i i
= synergies Micropaiement
. N\
Réseau | ‘

pUinCitaire Apport de clients

Augmente la stabilité de I'activité & Augmente la résistance a la concurrence

hi—media
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Exemple de synergies : RTL.fr

Publicité, développement du site mobile et micropaiement

v 1ére radio de France
v 67 millions de pages vues / mois (Adtech, Mars 09)

v 2,3 millions VU / mois (NNR, Mars 09)

Publicité (display & e-mail marketing)

Développement du site mobile

11:45 AM
» Mon &

(0 =l i rour |

RTL info | les émissions

4}
RTL sport

RTL c'est vous |les animateurs|la radio

Micropaiement

Les astres et vous en 2008

I'actuallte :
Exclu : chémage partiel pour

les salariés de Renault Trucks

4 Nouveuu

{ _»Blpper Tepee )

» Accuei

» du jour

» de demain

» de la semaine
» du mois

» de I'année 2009

U Tarot de I'amour

1e sur votre tirage du tarot AMOUR avec Christine Haas

L’INFO

» chinois 2009

» calcul de I'ascendant

Astro pefsonralisé ',

» Hor. quotidien personnalisé

» Rendez-vous amoureux

» Rendez-vous professionnel

» Les grands RDV de I'année

» Astro enfant

N

» Le tarot

» Le tarot de ille

.Numérolo.éie";

» du jour
» du mois
» de I'année 2009

,Astro,Lob‘e'.-

» Horoscope amoureux

» Compatibilité R )
amoureuse

» Rendez-vous amoureux

SPORTS

JEUX

MUSIQUES

Passez votre souris ici

SERVICES

Voir consommations

MAG LOISIRS

Avam de choisir 4 cartes du tarot, pensez a une question précise pour aujourd'hui ou
pour demain. Ne posez jamais 2 fois la méme question dans une journée, les réponses
seraient alors divergentes et sans signification

Pour voir un exemple, cliquer ici

Abonnés : accés illimité apartirde

5,90€

Contenu libre d'accés pour les abonnés au service PREMIUM de Ch. Haas.

inscrivez-vous et activez votre accés PREMIUM | ok

Achat a I'unité a partir de

o Choisissez votre mode de paiement

SMS et Audiotel

Cliquez sur le drapeau de
votre lieu de résidence

mol OB

9 Un code d'acces vous sera délivré

9 Saisissez votre code et validez

Cane Bancaire

Reglev en toute
Ecurité & l'aide

m- de votre carte
bancaire

Sséourisé

CODE : [

| 0K

1 R0e

C’est Ptolémée , qui divisa le zodiaque en
douze parties (ou signes), correspondant
au passage apparent du Soleil devant les
signes, et donc aux saisons. En
conséquence, la base de lastrologie est
saisonniére !

m 3210 Toutes les rubriques de
g Christine ~ Haas  en

posts fixe appelant le 3210

iTAPEZ VOTRE PSEUDO

[eeseee 7oK |

» Inscrivez-vous c'est gratuit

Pour regevoir par mail chaque matin
votre horoscope

Votre date de naissance :
|Jour ¥ || Mois ¥ | Année ¥

el
Veuillez recopier le code de sécurité :

ILJ1U| JIETS

hi—media
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Exemple de synergies: Leboncoin.fr

Publicité et micropaiement

v" Dans le top 3 des sites de petites annonces et enchéres en France

v 2,4 milliards pages vues / mois (Adtech, Mars 09)
v" 7,1 millions VU / mois (NNR, Mars 09)

Micropaiement

Publicité (display)

SZ) leboncoin.fr Remonter eh téte de liste

Accueil | Déposer une annonce | Offres || Demandes | Mes annonces | Aide

Option choisie : Remonter en téte de liste

Donnez plus de visibilité 3 votre annonce et augrhentez le nombre d'acheteurs potentiels !

Comment obtenir votre code :

@ leboncoin.fr 1le de France - offres

Accueil | Déposer une annonce | Offres | Demandes | Mes annonces | Aide

H | ‘Tuutes catégories V‘ ‘\Ia de France

VH Chercher ]

O (o i v

» Comment effectuer une recherche par mots-clés ?
Code Promo : |® sy Table basse
[ i om S

Réfrigérateu Réfrigérateu
== r congélat... T 3TIL
E: ARA39295X...

, 159,96 < (D) 999,96 < (D) 799,96 < (D)
‘

Par SMS : Par téléphone :

1. Envoyez BONCOIN par SMS z2u 81004
(1,50 € + prix d'un SMS)

1. Appelez le 08 99 69 29 30
(1,34€ + 0,34€ la minute.
L'appel dure environ 1 minute)

2. Saisissez d-dessous le code qui vous a 2.

Saisissez le code qui vous a été
été renvoyé par SMS

communiqué

T TP er par prix

I LL . 11 1

Aujourd'hui Collier cuir rond Seine et Marne
17:29 7€

Aujourd'hui Telephone de maison sans fil

17:29 30€

Aujourd'hui Peugeot 207 Hauts de Seine
17:29 12000€

Aujourd'hui Clio fidji phase II 5 portes blanche Val d'Oise
17:29 1500€

Aujourd'hui Grand terrain a batir Val d'Oise
17:29 131 500€

Seine Saint Denis  Téléphonie

Animaux

Voitures

Voitures

Ventes immobiliéres (pro)

hi—media
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Exemple de synergies: Dofus.fr

Micropaiement et génération de traffic a travers Hi-media Publishing

v Un des leader des jeux en ligne MMORPG dans le monde

v" Joué dans 150 pays

v 10 millions de joueurs

& Abonnement DOFUS - Service Sécurisé
M‘m‘m‘w)m‘w’h"m.ﬂt

Votre commende n®19279076

' par T AUDIOTEL
@ ® @ © 1code &

camalng = 1 Jetan ¥

Micropaiement

\

Génération de traffic

] FotoLoc

v Campagne publicitaire en Amérique latine et en Espagne

jeuxvideo.com

v Campagne publicitaire en France

0 zec. Aopelaz le numéro de téiéphone de votre
Ent ca3 de problume, veuillez contacter le sucpert Allopass v cette adreass payn ot suivez lew Instructicnx.

contactJallogace com

Notez prédsament le code d'accés obtenu,
puln raccroches sans sttendre.

Entrez le code dans le formulaire.

Entrez votre code ¢

Enfin, diquaz aur "Vahider"

08 99 23 45 67 Préparez un oavon et ung foullla da paplar
1.34¢/ appel + 0,34€/min. apras 12 secondes gratultes + paur moter lo code d'accas.
SurcoUts opdrataurs vantusls, Curda approximativa de 1 min

hi—media
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2. Allopass — 1ere plateforme de micropaiement d’Europe

3. Hi-media Publishing — Une croissance durable

4. Performance du Groupe au S1 2009

5. Perspectives



Hi-media Network — Des performances meilleures que le marché

Dans le contexte actuel Hi-media a su démontrer une forte résistance de son activité comparée a ses principaux
concurrents.

Acteurs européens Acteurs Mondiaux (US)

193 2192

S108 S109 T2 08 T2 09

Sociétés: ValueClick, AOL Advertising, MSN, Yahoo!

Source: sociétés, chiffre d’affaires en million de dollars — information disponible uniquement
pour la période allant de avril a juin.

MSN: 4éme trimestre d’avril a juin — inclus I'activité search dont le niveau d’activité selon les
déclarations de MSN est équivalent au S1 2008

Yahoo!: inclus la totalité du chiffre d’affaires généré pour compte de tiers (display + search)

Sociétés: Ad pepper, TradeDoubler, Antevenio, Aufeminin
Source: sociétés, chiffre d’affaires en million d’euros au S1 2009 — Aufemin — publicité
France seulement — périmétre changeant a l'international

hi—media
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Hi-media Network — Internet gagne du terrain vs. les medias traditionnels

La publicité en ligne souffre du contexte actuel mais résiste mieux que les medias traditionnels. Internet est le 3eme
media en terme d’allocation de budget publicitaire.

Croissance des medias par segment S1 09 vs. S1 08 (a partir de chiffres bruts en France - en net les chiffres sont
nettement plus bas — exemple: display -7%)

-10.5% -10.9%

| e T I

Internet Radio Télévision Presse Cinema Extérieur

Source: SRI — IAB France — 23 juilet 2009 — a partir de chiffres en brut

Budget publicitaire — répartition par media (chiffres en bruts en France)

3,687 3,652

78

Radio Extérieur Cinema

Presse Télévision 1 Internet

""" hi—media
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Hi-media Network — Performance du 1¢" semestre 2009

L’activité de publicité en ligne a su résister a I'environnement défavorable actuel avec une baisse limitée de son
activité de -7% sur la premiére partie de I'année et une marge brute stable sur la méme période.

Hi-media Network — Chiffre d’affaires® (en million d’euro)

e Bonnerésistance de larégie au niveau du Groupe 30,4
— Les marchés les plus matures souffrent: Suéde et Allemagne

— La France et la Belgique maintiennent un niveau d’activité
similaire au S1 2008

— L’Espagne et le Portugal ont une croissance a deux chiffres

e Larégie gagne des parts de marché 512007 512008 512009

Source: Hi-media

— La baisse du marché est estimée a environ 15% (en Europe)

Hi-media Network — Marge brute! (en %)

e Pas de pression sur les marges — légére coo 56%
amélioration

— 56% vs 55% au S1 08
49%

e AdLINK Media fait mieux que ses concurrents

— Retraité des pertes de contrats majeurs a la fin de 'année

derniére, AdLINK connait un niveau d’activité équivalent a S12007 $12008 $1 2009
Sl 08 Source: Hi-media
||
11l convient de noter que le chiffre d’affaires et la marge brute consolidés ne correspondent pas a I'addition des trois activités, Publishing, publicité en ligne et micropaiement. h! d'
En effet, le chiffre d’affaires et la marge brute de I'activité Publishing se retrouvent en grande partie dans le chiffre d’affaires et la marge générés par les activités de micro- 'me Ia

11 paiement et de publicité en ligne. Groupe media on-line



1. Hi-media Network — 1er réseau d’Europe

3. Hi-media Publishing — Une croissance durable

4. Performance du Groupe au S1 2009

5. Perspectives



Allopass — ler fournisseur de solution de micropaiement en Europe

e Jler fournisseur de solution de micropaiement en Europe
® Plus de 8 ans d’expérience

® Propose le plus d’options de paiement possible:

@ eurovox Qhipay

Telecom services Electronic money
operator institution

Credit card and e-Wallet

allbpass

Mobile
Trend ‘ Partnership
SMS Center
A

- ® 260,000 sites marchands e 7 millions de transactions par mois ® +45 pays couverts ngm(ﬁg'g
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Allopass — Un site innovant pour un développement a l'international

La stratégie internationale, une priorité pour Allopass, s’appuie sur une nouvelle version de son site plus innovant en
terme de technologies et d’applications.

e Simple, rapide et sécurisée

e Allopass offre des outils de reporting puissants
aux éditeurs a travers une interface intuitive et
facile d’acces

Statistiques en temps réel, graphiques

Support technique

e Allopass propose un support client professionnel
et dédié pour les webmasters et les client finaux

Service client dédié aux clients finaux disponible six jours par
semaine avec un engagement de réponse dans les 24h

Service client disponible en francais, anglais, espagnol,
italien, allemand, suédois et polonais avec d’autres langues
développées ultérieurement

Allopass — Une plateforme innovante

all»pass

Eamings

B Dovrvige

AMlaned

Commen Questions
» How do § recoive & payeut?

ared Bk o

all»pass

yers

Map Overlay

Source: Hi-media

Earnings Report Overview

3 D vy warmings incude caeie

Marcrarms

Mar 29, 2009 « Apr 28, 2008

//\‘H""f\\ff\'""/"\u e

s T AN Ny

3423 09 .26 200 O 13 200 e L6 2 . 23 20
m _ _hli-ﬁn

6 800,74 C 12 243,31 C
AIEIE purchases EIHIT puschases

Procgucts & Servces Avasros

hi—media
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Allopass — Performance du 1" semestre 2009

Le chiffre d’affaires d’Allopass a augmenté de 52% au premier semestre 2009 dans la lignée de I'année 2008

e Une performance solide

— Forte croissance de I'activité: +52% (croissance organique de

c. 40%)
— Pas de pression sur les marges (27% vs. 25% au S1 2008)

e Des ambitions internationales
— Couverture de 45 pays — d’autres a venir

— Présence physique en France, Belgique, Espagne, Portugal,
Suede et Etats-Unis

— Ouvertures programmeées en Allemagne et Angleterre

* Nouvelle version du site disponible
— Technologies innovantes
— Support client
= 2 fuseaux horaires
= 7 langues différentes

Allopass - Chiffre d’affaires (en million d’euros)

46,0

S1 2007

Source: Hi-media

S12008 S12009

Allopass — Marge brutet (en %)

30%

27%

25%

S1 2007

Source: Hi-media

S12008

S12009

11l convient de noter que le chiffre d’affaires et la marge brute consolidés ne correspondent pas a I'addition des trois activités, Publishing, publicité en ligne et micropaiement.
En effet, le chiffre d’affaires et la marge brute de I'activité Publishing se retrouvent en grande partie dans le chiffre d’affaires et la marge générés par les activités de micro-
15 paiement et de publicité en ligne.
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1. Hi-media Network — 1er réseau d’'Europe

2. Allopass — 1ere plateforme de micropaiement d’Europe

4. Performance du Groupe au S1 2009

5. Perspectives



Hi-media Publishing — Les fondations sont en place

Hi-media a développé I'une des activités publishing les plus importantes autour de la thématique loisir
(“entertainment”) — thématique sur laquelle la régie (sites et annonceurs) et le micropaiement (sites) sont des leaders

Les fondations sont en place

— 2008 a été une phase d’investissement
importante pour atteindre une taille critique

HM Publishing —Thématique entertainment — 53 millions de VU

. s France . Belgique . Espagne Portugal AIIemagne
- A“J;’;rd hui  Jewwvideocom | jeixvideogom | T T T TTTTToTTITTI .
= ersonnes / i
P blogotamal blogoramal Blogueramal: ‘)blogg"""a

= 53 millions de visiteurs uniques par mois
et 4 milliards de pages vues par mois
dans le monde? - dont c. 50% en Europe

@-

] Fotooe n FOTOLOG n FOTOLOG n FOTOLOG n FOTOLO

gameOnly gameOnly M
ACTUC .COM| ACTU COM [ mu;er\ '
actual UOUSOIrcam\)s)

PROGRAMME{T].cOM MIJN|V'}GIDS BE 5 8 0AS-] - PROGRAMM D
MON PROGRAMMERL]. B : ’

Croissance durable

— En France I'audience a augmenté de 30%
comparé a la méme période I'année
derniére (source: NNR, May 2009)

— Forte croissance des sites historiques du jN magicrpm.com ’ y
Groupe (jeuxvideo, Blogorama...) B e -

_ Fotolog a dépaSSé Ies 27 ml||I0nS de Source: Hi-media
membres

[
1
I
I
I
I
I
|
I
1
I
1
I
|
\

N o e e e e e e = =

Evenements récents
— Gameonly — disponible en 6 langues

— Vousair.com — Portugal — site de contenu
sur le cinéma

hi—media
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http://www.blogorama.fr/?nav=index
http://www.blogorama.fr/?nav=index

Hi-media Publishing — Performance du 1°" semestre 2009

Arpés la période d’investissement nécessaire de 2008, le Publishing démontre sa capacité de forte croissance, de
diversification de ses sources de revenues et de maitrise des colts.

Chiffre d’affaires® (en million d’euro)

* Forte croissance de l'activité: +36%

— L’activité de Publishing souffre du contexte défavorable
dans la publicité mais bénéficie du micropaiement comme
source de croissance

S1 2007 $12008 S12009

Source: Hi-media

e Forte contribution a la marge brute du Groupe:
28% HM Publishing — Evolution des sources de chiffre d’affaires

2%

e |Lourds investissements derriere nous. Controle
des codlts

— Les dépenses totales au S1 09 augmentent que de 9% vs.
36% croissance de l'activité

S107 S108 S109
M Publicité en ligne B Micropaiement
Source: Hi-media
||
11l convient de noter que le chiffre d’affaires et la marge brute consolidés ne correspondent pas a I'addition des trois activités, Publishing, publicité en ligne et micropaiement. h! media

En effet, le chiffre d’affaires et la marge brute de I'activité Publishing se retrouvent en grande partie dans le chiffre d’affaires et la marge générés par les activités de micro-
18 paiement et de publicité en ligne.

Groupe media on-line
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Performances du Groupe au S1 2009 — Forte résistance et profitabilite

Grace a (i) une forte résistance de 'activité qui surperforme le marché et a (ii) un contrdle strict des codts, le niveau
de résultat opérationnel augmente malgré un contexte économique défavorable

Evolution du chiffre d’affaires

S108 S109

Source: société, chiffre d’affaires en million d’euros

Evolution de la marge brute

S108 S109

Source: société, marge brute en million d’euros

Dépenses totales en % du chiffre d’affaires

S108 S109

Source: société, total des dépenses en million d’euros

Evolution du résultat opérationel

S108 S109

hi
Source: société, résultat opérationel en million d’euros Groupe media on-line



Performances du Groupe au S1 2009 — Un business modele qui fait ses preuves

Grace a une structure flexible et un business modele efficient, et ce malgré un environnement de marché
defavorable, le Groupe a enregistré des croissances respectives de son résultat opérationnel et de son résultat net
de 42% et 168% comparé au S1 08.

Compte de résultat en million d’euros

S1 2009 S1 2008 Variation en %
En million d’euros publié publié S1 2008 publié
Chiffre d’affaires 74,3 60,8 22,2%
Marge brute 28,1 24,3 15,8%
Taux de marge brute en % 37,8% 39,9%
Charges de personnel -10,3 -10,4 -1,0%
Achats -8,3 -7,3 13,5%
Dotations et reprises aux amortissements et provisions -2,4 -1,5 54,4%
:,iz:it::/;l:j:;: c:l:sn si:):: :prtai::s et actions gratuites) 71 >0 41,9%
Taux de marge opérationnelle en % 9,6% 8,3%
Valorisation des stock options et actions gratuites -1,5 -2,2 -31,8%
Résultat opérationnel 5,6 2,8 98,3%
Résultat financier -1,0 -0,7 41,1%
Résultat avant impo6t des sociétés consolidées 4,7 2,1 122,2%
ImpoOts 2,1 -1,1 83,7%
Résultat net des sociétés consolidées 2,6 1,0 167,7%

Groupe media on-line



Performances du Groupe au S1 2009 — Génération de trésorerie

Une bonne position de trésorerie

Flux de trésorerie (en million d’euros)

En M€ 9,3 3,2 -4,0 -5,2 -8,1

Variation de BFR - - Résultat financier et impo6t décaissé

EBITDA - Variation emprunt
Acquiisitions
et investissements
18,8 14,0
1er Janvier 2009 30 Juin 2009

hi—media

Groupe media on-line
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Performances du Groupe au S1 2009 — Une solide structure financiere

Un bilan solide — un gearing faible.

230,3m

Immobilisations

Créances commerciales

Autre actifs

Trésorerie disponible

Bilan au 30 juin 2009, en million d’euros

230,3m

Capitaux propres

Dettes financieres long terme

Dettes fournisseurs

Autres passifs

hi—media
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Micropaiement : Un chemin de croissance qui s’affirme

Fort potentiel de croissance, a court comme a long terme

) Utilisateurs Internet européens — payant vs. non payant (2007 — 2013)
* Unetendance de croissance durable

— Les éditeurs se tournent de plus en plus vers le
micropaiement

— Une plus grande pénétration pays (ex: Etats-Unis)

2007 2013

e Une position incontournable qui procure un
pouvoir de négociation et de I'intérét pour
s’accaparer le marché

B Non payant M Payant m Non payant M Payant
e Développement a I'international corrélé avec le European Paid Content Revenue in billion euro
taux de pénétration du micropaiement devraient
faciliter I’'accroissement de la base client TCAM 08-13: 26%
— Aidé par la nouvelle plateforme et le service client
international

® Des perspectives de croissance en lien avec les
développements technologiques

— Nouvelle plateforme Allopass www.allopass.com 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

— SMS Premium avec Mobile Trend

hi—media

— Portemonnaie électronique avec Hipay Groupe media on-line



Publicité en ligne — Profiter des turbulances pour se renforcer

Hi-media résiste a 'environnement actuel et devrait bénéficier largement de la reprise du marché grace a son
positionnement unique et son leadership.

e Alors que la plupart des concurrents sont durement touchés par la crise actuelle, Hi-media démontre une
forte capacité de résistance, de gains de part de marché avec des équipes en place et motivées

e Entierement positionné et préparé a la reprise du marché

e Un carnet client important

e Le marché devrait repartir a la hausse en 2010 — Forte croissance estimée dans les années a venir
e Internet a su créer de vrais carrefours d’audience ;
e Letemps passé sur Internet par les utilisateurs ne cesse pas d’augmenter ;

e La part des budgets publicitaires allouée a Internet reste trés faible par rapport aux autres medias et au temps passé sur
Internet.

* Prime au leader
e Lanouvelle entité combinée est en position de leader dans la plupart des marchés ou elle est présente

e Lanouvelle entité combinée dispose de la meilleure offre sur les thématiques clés telles que: entertainment, femmes, information
et sports, automobile

e Une offre différenciée avec les activités de micropaiement et de publishing intégrées a larégie

hi—media
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Hi-media Network — Le 1er acteur indépendant d’'Europe

Suite a 'acquisition d’AdLINK Media la régie d’Hi-media devient le leader européen en Europe bénéficiant d’'une
position dominante dans les différents pays ou elle est présente.

Total

France

Suede

Allemagne

Pays-Bas

Belgique

Royaume-Uni

Portugal

Espagne

Italie

Hi-Media & AdLINK

40 %
127 M VU

73 %
27M VU

59 %
3MVU

35%
14MVU

36 %
4M VU

51%
3mMVU

34 %
12.5MVU

76 %
3MVU

50 %
9IM VU

28 %
6MVU

MSN
57 %

180 M VU

72 %

26.5M VU

76 %
amvu

42 %
17M VU

74%
9M VU

74 %
4MVU

76%
28 M VU

61 %
2M VU

76 %
14M VU

61 %
13 M VU

Yahoo

36 %
113.5M VU

43 %
16 M VU

18.5%
1MVU

33%
13.5M VU

20 %
2M VU

25%
1M VU

59%
22M VU

33%
1M VU

46 %
9M VU

49 %
10 M VU

Positionnement unique et leadership dans un marché ou la seule barriére a I'entrée est la part de marché

27 Source: Comscore, mai 2009

hi—media

Groupe media on-line



28

Hi-media Network — Strategie basee sur des réseaux dédiés par thematique

La forte verticalisation d’'une thématique peut créer de la valeur en offrant aux annonceurs un acces massif a leurs
cibles. Si la pénétration et la segmentation s’améliorent, la valeur du trafic utile augmentera
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Groupe Hi-media — Perspectives 2009/2010

® Objectifs du S2 2009
— Intégration d’AdLINK
— Structuration de I'offre européenne
— Lancement d’Allopass au Royaume-Uni et en Allemagne

— Montée en puissance d'Hipay

e Objectifs 2010
— Profiter du rebond de la publicité en ligne
— Optimisation des synergies entre les trois métiers (publicité en ligne, micropaiement, publishing)
— Croissance de I'activité d’Allopass a l'international

— Développement organique du publishing
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Allopass — Comment ca marche? (paiement par SMS)

1- L'utilisateur choisit le contenu a acheter 4 — 'utilisateur recoit un SMS contenant
sur un site Internet. un code d’authentification unique qu'’il

2 — L'utilisateur choisit de payer a l'aide de implemente sur le site Internet

son téléphone portable avec Allopass 5 _ La transaction est effectudel

3 — L'utilisateur suit les instructions pour Le compte Allopass du site marchand est
envoyer un SMS au service Allopass crédité diminué des frais de transactions.

n FOTOLOG @ Fatolag F— . Add Flados to Your Account

Owieh
» allopass sMs 20 Flodos : USD $2.99

Harne | My Fatalaa | Uplaad | Archive | Friends(Favatites . . . . .
Using your mobile phone, submit payment via SMS in three easy steps.

Allopass codes only waork in the country where they were purchased.
Profile | Account Info | Page Design | Participation & Privacy | Notificatid

o Text "AP" to 23333, e Wait for an SMS with your e Input your unique code
unique code. below:
Flodos :

=

Flodos Awvailable: £0
SMS

Get Flodos

Please choose a payment method below.

From:

23333 Your Code:

Msg: 3 o
Submit
Vo Code E

Allopass codes only work in the country where they were
purchased.

PayPal » allopass
SMS
20 Flodos UsD $2.50 USD $2.99
50 Flodos USD $5.00

Add Flodos

/ « oo back _ :
— Nimedia

Groupe media on-line




Hipay — Comment ca marche?

: Ohipay :
Alimentation || : —
|-.Vcir':ment | : Marchands : [ Banosire
: : | Retrait par |
Y 4 ﬁ -
] Espace ] Paiement par compte | : _ virement
Utilisateur

Espace '
‘~ utilisateur :

~ | HIPAY |
: \ J
@ : Paiement direct [=]
Cartes de Paiement :. ¢
pA wSa .........................................................................
- Mastercard
- Cartes domestiques
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Hipay — Avantages concurrentiels et services a forte valeur ajoutée

& &

Qhipa
p y Acheteur Marchand
n o Gestion Multicompte X X
>
‘§ 0 Filtre parental X X
=
w 0 Aucun frais sur opération de change X X
=
E O cief anti-phishing X X
>
S o Affiliation automatique X
-

o Paiement par Email X

o Référencement de tous les moyens de paiement européens
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