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*Au mois de décembre 2012 
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Les critères d’achat sont 

renseignés sur la plateforme 

DSP (Demand Side Platform). 

 

 Les offres sont 

automatiquement intégrées 

sur  l’Ad Exchange. 

 

Quand l’emplacement 

publicitaire est conforme à 

tous les critères, tous les 

DSPs  peuvent participer à 

l’enchère. 

Réseaux publicitaires 

Tous les critères de vente  

(CPM plancher par exemple) sont 

renseignés dans l’Ad Exchange. 

 Disponibilité de l’inventaire 

complet sur l’Ad Exchange. 

 

Processus concurrentiel entre toutes 

les enchères sur l’inventaire  

disponible dans l’Ad Exchange. 

Le client  proposant la meilleure 

offre remporte l’enchère. 
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TOUT TYPE DE TRANSACTIONS 

DISPONIBLES 

3D SECURE 

& SYSTÈME  ANTI-PHISHING 

GESTION MULTI-COMPTES & 

FILTRE PARENTAL TRANSACTIONS EN UN CLIC  
GESTION MULTI-DEVISES 

SUPPORT CLIENT 
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– en M € 

 

 

Marge brute 

 

Valorisation des stock options et actions gratuites 

Autre produits et charges non courants 

 

Résultat financier 

Quote-part dans les résultats des sociétés mises en équivalence 

 

 

 

66,9 

14,2 

-0,7 

-0,4 

-2,0 

-0,6 

6,5 

75,5 

20,7 

-1,2 

-0,3 

-1,8 

- 

14,3 
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