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LE GROUPE | NOS EQUIPES NLmedia

GROUP

Nos bureaux en France :
Paris
Nantes
Bordeaux
Aurillac

Nos bureaux en Europe :
Dusseldorf
Hambourg
Stockholm - Ljusdal
Bruxelles
Amsterdam
Milan
Madrid
Lisbonne




LE GROUPE | CHIFFRES CLES

PREMIER GROUPE DE SERVICES DIGITAUX INDEPENDANT EN EUROPE

CHIFFRE D’AFFAIRES : 93 M€ AU 18R SEMESTRE 2013

500 PERSONNES DONT 100 INGENIEURS IT

+ DE 20 000 CLIENTS

GROUPE COTE SUR NYSE EURONEXT PARIS



PUBLICITE | LINNOVATION MOTEUR DE CROISSANCE ' hiimedia

PRODUIT

1996 2009 S2 2012
Hi-Media lance son Acquisition Affiliation
activité publicitaire de AdLINK Retargeting
en France 31 2013
2010 2012 Business units dédiées &
Lancement de I'offre Lancement de déploiement technologique
Marketing a la Performance ' I’Ad-eXchange

COUVERTURE
FRANCE INTERNATIONAL

AFFILIATION
RETARGETING

POSITIONNEMENT
INVENTAIRE PUBLICITAIRE DISPLAY PREMIUM
e
PERFORMANCE Ad Ex, Vidéo,
pr—t

UNE OFFRE COMPLETE SUR-MESURE ET AUTOMATISEE




PAIEMENTS | LINNOVATION MOTEUR DE CROISSANCE [hi—media}

PRODUIT
2003 2006 2009 S12013
Hi-Media lance sa plateforme Acquisition Lancement Lancement de la
de micropaiement en France de Allopass de Hipay solution de paiement
« Full service »
2008 2011
Licence d’émetteur Licence d’établissement
de monnaie électronique de paiement
COUVERTURE Bl o R
FRANCE INTERNATIONAL
POSITIONNEMENT
PAIEMENT MOBILE & SOLUTIONS ALTERNATIVES
FULL SERVICE

DU MICROPAIEMENT A UNE OFFRE GLOBALE PROPOSANT

L’ENSEMBLE DES MOYENS DE PAIEMENTS DIGITAUX DISPONIBLES
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HIMEDIA | LA REGIE PUBLICITAIRE himedia

GROUP

PREMIERE REGIE INDEPENDANTE EN EUROPE

+ DE 2 000 SITES EDITEURS CLIENTS

+ DE 13 000 ANNONCEURS CHAQUE MOIS

+ DE 160 MILLIONS DE VISITEURS UNIQUES PAR MOIS EN EUROPE




HIMEDIA | RECENTRE AUTOUR DE 4 EXPERTISES hEimedia

GROUP

P Adexchange.com / RTB

P Un réseau exclusif full RTB
P 20 Mds d'impressions par mois

adexchange: ‘} D Vidéo
' ' B Une régie dédiée a la vidéo
P 150 M de streams par mois

mobwous @ himedia plemecran ?

La publicité -
La publicité T\ en version multi écrans ’ M b I
: obile

9 SORTI
v, P Une plate forme dédiee

S o) P 650 M d’'impressions par mois
agicC

Custom solutions and beyond
P Opérations Spéciales
P Journalistes, graphistes,

développeurs de sites
P Brand content, OPS

UNE TRES FORTE COUVERTURE DES ANNONCEURS

GRACE A LA MAITRISE DE 4 SPECIALITES




‘~
ad 3 )
o
.8 >
Nous vous donnerons toujours une bonne impression

Un réseau exclusif — full RTB

20 Mds d’impressions par mois

_ e

hi—media
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pleinécran @

La publicité TV en version multi écrans

Une régie dediée a la vidéo

150 M de streams par mois

hi—media



Une plateforme dédiée

650 M d’impressions par mois

hi-media




Journalistes, graphistes,
développeurs...

Brand content & OPS

hi—media



HIMEDIA | DEPLOIEMENT D’'UNE TECHNOLOGIE UNIQUE | Rikmedia

GROUP

hi-media s
[0 SYNTHESE DE TOUS ——
LES SUPPORTS & TECHNOLOGIES | =3

197 089 €
321096 020
307 475
0,10 %

0,61€

2. DES SOLUTIONS DE CIBLAGE
BB EXHAUSTIVES :
- Retargeting
- Ciblage Socio démographique
- Ciblage contextuel

4 ~“exchange: P 1P 15916 733

’ 2 Orange Frarce 12 403 508

REPORTING & ANALYTICS

3753994

1 564 553

LA PLATEFORME DE REPORTING ET D’ANALYTICS

LA PLUS EVOLUEE DU MARCHE




HIMEDIA | NOS CLIENTS NEmedia

GROUP

ebay HEAME

Q‘Q,Expedia.es*" m:

* SKYROCK aufeminin-com 4 Dailymotion
jeuxvideo.com SelLoger LA TRIBUNE
~com |

Terrafeminay)  ViaMichelin ALLOCINE Auto
(ferrafeming) L @ Bl
@ spictetipps

StayFriends SCOUT24

DES REFERENCES MEDIA & SERVICES




GROUP
PEUGEOT UNQWW (‘
UBlSU FT RENAULT

- - ACTIVisioN
SONY “Kaftfoods [zl Z/A  [lLARY

HIMEDIA | NOS ANNONCEURS NLmedia
-- 52
el % U

© Lufthansa Accor »zalando  (Nintendo)

DIVERSITE ET PROFONDEUR DE LA BASE ANNONCEURS
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HIPAY | LE PAIEMENT DIGITAL

10 MILLIONS DE TRANSACTIONS PAR MOIS
+ DE 20 000 SITES MARCHANDS CLIENTS
50 METHODES DE PAIEMENT DANS 85 PAYS

DOUBLE LICENCE BANCAIRE : Erpetteur de monnaie électronique
Etablissement de paiement

240)



HIPAY | NOS METIERS Shipay

digital payments

m micropayment WA PP m wallet
Solution de micro-paiement Plateforme de paiement en ligne Porte-monnaie électronique
leader en France et en Europe sécurisée congue sécurisé permettant aux
permettant la monétisation de pour accompagner utilisateurs de payer sur
biens digitaux de faibles montants les e-commercgants. Internet sans transmettre
sur Internet. leurs coordonnées bancaires.




HIPAY | UNE OFFRE UNIQUE NEmedia

GROUP

MOBILE EWALLET BANCAIRE/TPP

olal=

» 1 INTEGRATION | APIs

METHODES DE » 1 BACK OFFICE
50 PAIEMENT G CONTRAT
» 1 EQUIPE DEDIEE

S @-svfort VISA

ING M D E“e.’l A mmosBiLe
LES MEILLEURES SOLUTIONS DE PAIEMENT way

VIA UNE PLATEFORME DE PAIEMENT GLOBALE | i®

“Mikroddeme

MasterCard

Lfs- T sms - R




HIPAY | L FADER DU MICROPAIEMENT hEimedia

GROUP

2,5 MILLIARDS DE PERSONNES BANCAR’ISI?ES
MAIS 5 MILLIARDS DE PERSONNES EQUIPEES D’UN TELEPHONE MOBILE*

i@
Q MOBILE
Q Facturation opérateur mobile

SMS INTERNET

85 pays couverts ﬁ. Facturation FAI
PC = Smartphone

v I:l [ ] Tablettes

LES SOLUTIONS MOBILES D’HIPAY COUVRENT
3,5 MILLIARDS DE PERSONNES DANS LE MONDE



HIPAY | UE-WALLET EUROPEEN himedia

m wallet

B 1° établissement de monnaie électronique agrée | anivay m— =
par la Banque Nationale de Belgique depuis 2008

B 15 solutions de paiement européennes

P 300 millions d’euros
de transactions par an

Ohipay

P 2,7 millions de comptes

P Module de gestion de la fraude

UN PORTE-MONNAIE ELECTRONIQUE (E-WALLET) ADAPTE AUX PRATIQUES

EUROPEENNES




HIPAY | THIRD PARTY PROCESSING hEimedia

hoo WG

VIREMENT BANCAIRE CARTES BANCAIRES
EN TEMPS REEL ET PREPAYEES
% PRELEVEMENT AUTOMATIQUE @ PAIEMENT CASH
S A" VisA
O
N
; PayPal
E ’ @i{‘webmoney
41 V,_a..‘_?.ﬂemus Przelewy O
m SOFORT fndex ow
[
postepay

DES MODES DE PAIEMENT PERTINENTS INTEGRANT LES METHODES

DE PAIEMENT LOCALES




HIPAY | UNE PLATEFORME AUTOMATISEE

Earnings Report Overview

Edit =

our

ning:
Overview by
=arnings. Click Here to se2 your ezrnings,

Affilistes

Subscriptions

Export de donndes ©

arnings

Common Questions

H

Irecsives payour? | BArmings
» Do my earnings include
carrier and bank fees?

50,000

More questions »

40,000

20,000

20,000

10,000

700934 g5, 80611534€ g5, 1,150

My Account > Ovarvisw

The information displayed in this page is calculated based on the number of transactions made, not on your

©0.52%

Average earings

2013-02-01 2012-02-07

Transactions B =amings

Products

Transaction split

B ~AUDIOTEL-FR
W sMs-FR-200E
SMs-CL

®

Other

oy |Tem:

2013-02-13 2013-02-19 2013-02-25

Revenue split

M svs-FR-300E

W AUDIOTEL-FR
Other

Statistiques

Synthése des comptes

Infa

ations personnelles

Relevé des transactions

() Acheter avec Hipay
(5] vendre avec Hipay

ournal de bord
Intégration Hipay

Création de bouton

Kit marchand / API

Télechargement de logas
Gestion du compte

Recherche des

transactions

Abonnements cli

hi—media

GROUP

Compte N°22167 (EUR) &

Sélectionnez Journée Se

Mois 02 % 20133

Données

mbre de transacti

Montant total d

ontant total des v

Graphiques

1000
800
500
3004
2004

- ownoznos [ EEEReo 22m22013

Top & des sites Top 5 des solutions de paiement

Nom Transactions  CA Nom Transactions CA
wlnssss 1.124 874
clnasssmiete 214 270

BANCON MISTER ... 26

SOFORT UBERWEIZUN ... 21

Reépartition géographique du CA

< 20% des trarsactons [l > 20% des transactors

UNE SOLUTION UNIQUE POUR UNE ANALYSE GLOBALE




HIPAY | NOS CLIENTS NEmedia

GROUP

/ g)@ %’/””‘5 "; - Q@Qf-@{ PRES\ThA‘)r'U p m

TRION @rbyson 858 o

2 ' A
susiRonwe  Leerrioon) [l TRAVIAN @\g‘?@ NEDIASTAY>

@ PERFECT @ @
u GAMERS WORLD 'Jw‘,’ﬂ,s:)m BIGPOINT

uuuuuuu
nnnnnnnnnnnnn WARGAMING NFT,

bytroLabs O ovlient @ Gaimigo gretatio

DES CLIENTS DE LECOMMERCE ET DES CONTENUS DIGITAUX
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S1 2013 / ACTMITES himedia

HIMEDIA HIPAY

Variation 198 M€ ® Variation

219 M€
+3% " +11%
50,2 M€ 4% 48,0 M€ @
S22012 S12013 $22012 S12013

o me  @c V)
DISPLAY
TRADITIONNEL MICROPAIEMENT
-12% -

4 PILIERS MONETIQUE

REPRISE CONFI,RI\/IEE DE LACTIVITE PUBLICITAIRE
DYNAMISME DE LA MONETIQUE DANS LE PAIEMENT QUI COMMENCE

A COMPENSER LA PERIODE DE CONSOLIDATION
ET DE MATURATION DU MICROPAIEMENT




S1 2013 / MARGE BRUTE himedia

HIMEDIA HIPAY

Variation
+9%

Variation
+9%

S2 2012 S12013 S2 2012 S1 2013

TAUX DE MARGE EN HAUSSE DU FAIT DE LA REPRISE DE L’ACTIVITE

PUBLICITAIRE ET DE LA BASCULE EN FAVEUR DE LA MONETIQUE
DANS LES PAIEMENTS




S1 2013 / CHARGES OPERATIONNELLES himedia

Achats

+10% Achats

+7%

Frais de personnel Frais de personnel

-12%

D&A D&A

S2 2012 S12013

UNE STRUCTURE DE COUTS EN LIGNE AVEC LA REPRISE DE

LACTIVITE PUBLICITAIRE ET LA BASCULE TECHNOLOGIQUE EN
COURS (DEVELOPPEMENTS & INVESTISSEMENTS)




S1 2013/ REPRISE DE LACTMITE & RENTABILITE himedia

S1 2011 S2 2011 512012 522012 512013

51 2011 52 2011 S12012 522012 512013 175 186 207 198 219
- »

53,3 51,7 44,4 43,7 45,0
L}
_}

Chiffre d'affaires

Volume de transactions
paiement en M€

publicitaire en M€

51 2011 S2 201 812012 S2 2012 S12013
10,0 10,6 8,4 5,8 6,5
-

L ]
L)
EBITDA 7
en M€

APRES LE POINT BAS DU S2 2012, ’ACTIVITE REPART

ET LA RENTABILITE EST PRESERVEE DANS UN CONTEXTE
D’'INVESTISSEMENTS ET DE MUTATION DU GROUPE




S1 2013 / FLUX DE TRESORERIE NLmedia

GROUP

Variationde BFR
lié a l'activité

Résultat financier
et impot décaissé

Cashifow o o — P Bonne gestion opérationnelle
J

opérationnel

[ a— financement
m Acquisitions et L .
IEX vestissements P Amélioration du BFR

P Investissements dans les 2 nouvelles
plateformes technologiques

P Ad Exchange (RTB)

P HiPay TPP

1¢ Janvier 2013 30 Juin 2013

Génération de Cash Flow au 30 juin 2013, en millions d’euros

GENERATION DE CASH FLOW SATISFAISANTE




S1 2013 / BILAN CONSOLIDE

hl!-megljwap
P Niveau de capitaux propres
Capitaux propres , ,
eleve
Immobilisations
Dettes financieres : . N
long terme P Dette financiere a long terme
Dettes fournisseurs limitee
Créances ) P Trésorerie de 13,5 M€
commerciales Autres passifs
Autres actifs =
Trésorerie disponi

UNE SITUATION FINANCIERE SAINE

ET CONFORME AUX STANDARDS DU GROUPE
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PUBLICITE & PAIEMENT | NLmedia

DES METIERS COMPLEMENTAIRES

ADVERTISING+ ECOMMERCE$

HiMedia
CONTENT OR

ECOMMERCE
WEBSITE & H ipay

CONSUMERS/AUDIENCE

UN SITE DOIT GENERER DE L’AUDIENCE AVANT DE POUVOIR LA MONETISER

PAR DU ECOMMERCE OU DE LA PUBLICITE

GROUP



PUBLICITE | TENDANCES DE MARCHE NEmedia

GROUP

Marché publicitaire du Display mobile Part de marché du RTB sur le total Display
aux Etats-Unis

$13,0

$10,4

$7,8

Shr
Z1Fs

9,8%
14,5%

20M 2012 2013 2014 2015 20016 2017

@ Investissements publicitaires du Display mobile (en milliards de $) Pays européens en 2013 2012 2013 2014 2015 2016
% du total Display TOP 3 EUROPE DE L'OUEST

Source : IDC, Octobre 2012

Source : eMarketer, Mars 2013

UN MARCHE QUI OFFRE A NOUVEAU DES PERSPECTIVES DE TRES FORTE

CROISSANCE




PAIEMENTS | TENDANCES DE MARCHE hEimedia

GROUP

CA des contenus numériques payants en Europe de |’Ouest

(en milliards d'€)
I'industrie du jeu

P Un modele économique adopté

2012 2017 progressivement dans de nombreux
secteurs : presse, VOD, musique, ...

P | a dématérialisation des contenus

ne cesse de se developper
P Un marché majoritairement base sur
le modele Freemium provenant de

earch, Octobre 2012

ce: Forrester Res

Soure

CA du E-commerce de détail en Europe de |’Ouest
{en milliards d'S)

- B L'E-commerce reste un secteur tres
e 4TS dynamique avec une forte

nvier 2013

croissance attendue dans les
prochaines annees

ce: eMarketer, Jal

Soure

333%
] I

2012 2013 2014 2015 2016

UN MARCHE DE TAILLE IMPORTANTE TOUJOURS EN CROISSANCE




GROUPE HI-MEDIA | TENDANCES 2013

hi—media

hi—media

P Dans 'attente d’une reprise des
investissements publicitaires, poursuite
d’une croissance de I'activité liee aux
nouvelles offres

Jay

P Le paiement devrait connaitre une
inflexion positive au T4 grace a la
monetique et au démarrage de I'activité
TPP

GROUP
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