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LA PUBLICITE DIGITALE LE PAIEMENT EN LIGNE

EXPERTISES
INNOVATIONS &

digital advertising experts SYNERG I ES digital payments experts

Présent dans Emploie environ Un chiﬁrg d_’affaires
Q 420 personnes de 84 millions d’€

8 pays européens

dont 100 ingénieurs au 1°" semestre 2014



HiMedia | 4 domaines de compétences w
digital advertising experts

digital advertising experts

Adexchange.com
= Un réseau exclusif full RTB.
» 20 Mds d'impressions par mois. K cdexchange.com
Fullscreen
= Une régie dédiée a la vidéo en ligne.
= 150 M de pré-rolls par mois.

n magic n mobvious

Mobvious
= Une offre dédiée au mobile (sites et appli.)
= 1,5Md dimpressions par mois. W fiscreen

Magic

= Opérations spéciales, Brand content, Native
advertising.

» Journalistes, graphistes, concepteurs.

160 millions de visiteurs +2 000 sites clients

TS 6T TS & [ELeme +13 000 annonceurs 800 millions de data collectées par jour

8 Présent dans Emploie environ Un chiffre_ d_’affaires,
8 pays européens 220 personnes de 38 millions d’€

dont 60 ingénieurs au 1° semestre 2014




HiPay | Solutions de paiement en ligne m
digital payments experts

HiPay Fullservice _ .
= Solutions de traitement international de transactions B hllan fullserwce

bancaires en ligne (carte bancaire, virement bancaire, third party processing
porte-monnaie électronique, ...).

HiPay Mobile D hipay mobile

» Leader européen des solutions de micropaiement. micropayment solutions

10 millions de transactions
traitées chaque mois 50 méthodes de paiement

c.550 millions d’euros disponibles dans 85 pays.
de volume d’affaires annualisé.

2 licences bancaires européennes :
Etablissement de Paiement &
Emetteur de Monnaie Electronique.

Présent dans Emploie environ Un chiffre daffaires
9 200 personnes de 46 millions d’€

6 pays européens S
dont 40 ingénieurs au 1°" semestre 2014



http://www.hipayfullservice.com/

RESULTATS SEMESTRIELS 2014
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S1 2014 | Evolution des activités publicitaires

Baisse globale de I'activité
publicitaire dans un marché
degradé.

Décroissance de 30% du

display traditionnel (hors RTB).

Les 4 piliers qui représentent
50% de l'activité croient sur un
rythme de croissance de 20%.

Display

4 Piliers

*x1>19m]

S12013

S1 2013
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Variation
-13%

S12014

-30%

+20 %

S1 2014

Croissance continue des nouvelles activités.




S1 2014 | Evolution des activités paiements himediagroup™
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= Croissance du volume de 219 M€ ® Variation 255 M€ o
. +16°/o
transactions. 48 1M @ o 457 Me®
= Erosion de I'activité mobile dans $12013 $12014
un marché du jeux vidéo en e o |
; . . ., Volume d’affaires (M€) Chiffre d'affaires net publié paiements (M€)
ligne qui est a maturité.
=  Croissance continue de l'activité
monétique essentiellement due ) hipay mobile ) S
a HiPay Wallet. s 42me ©
* Lancement prometteur de HiPay gy ipoy fullservice 13060 -
TPP. (+32 %) 37Me @
S1 2013 S1 2014
() Volume d'affaires (Me€) @ chiftre d'affaires net publié paiements (M€)

Succes des nouveaux produits.

Relais de croissance pour les années a venir.



S1 2014 | Marge Brute himediagroup™
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Variation
-21%

S$12013 S12014

Variation
-6%

S12013 S12014

= Recul de la marge en ligne avec la baisse
d’activité.

= Maitrise des taux de marge brute sur les
deux business.

= Tendance positive au cours du second
trimestre sur les paiements.

Maintien des taux de marge.




S1 2014 | Structure de co(ts (proforma) himediagroup™
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« Stabilité globale des
achats et des frais de
personnels
et ce malgre le
déploiement des
nouveaux produits sur
la publicité et les
paiements.

Achats +4%

Frais de 3%

 Les D&A augmentent personnel

de 10% en raison

d’'importants

déeveloppements D&A
technologiques réalisés au S12013 S12014
cours de ces trois

derniéres années.

+11%

Maitrise de la structure de codts.




S1 2014 | P&L Consolidé (proforma) himediagroup™

Empower your digital business

Du 1°" Janvier au 30 Juin- en M € - proforma S12014 S12013
Marge brute 25,9 30,6
Valorisation des stock options et actions gratuites 0,1 -0,2
Autre produits et charges non courants 24.0 -0,4
Résultat financier -0,7 0,7
Quote-part dans les résultats des sociétés mises en équivalence - -
Résultat avant impot des sociétés consolidées 20,9 1,5

Impact sur la rentabilité opérationnelle de la baisse d'activite.




S1 2014 | Flux de Trésorerie himediagroup™
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78,5
« Amélioration du BFR. Acquisitions et

investissements

e Remboursement de c.5M
d’euros de dette bancaire.

« 78,5M de produits net de 06
CeSSionS. Variation de BFR

liée a l'activité

Cash-flow Résultat financier
opérationnel et impét décaissé

1¢r Janvier '370 « ) 1 Activité de 30 Juin
2014 financement 2014
-1,5

Génération du cash-flow au 30 Juin 2014, en millions d’euros

Forte génération de cash liee aux produits de cessions




S1 2014 | Bilan Consolidé

Baisse des immobilisations
suite a la sortie de jv.com du
périmetre et de la dépréciation
de survaleur en Allemagne et

Immobilisations

en Espagne.
Créances
Niveau de capitaux commerciales
propres éleve.
Autres actifs
Dette financiére a long terme
limitée Trésorerie disponible

Trésorerie de 78 M€.

258M

258M

Une structure financiere saine.

himediagroup"
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Capitaux propres

Dettes financiéres
long terme

Dettes fournisseurs

Autres passifs




UNE OFFRE BASEE SUR DES
PLATEFORMES TECHNOLOGIQUES
UNIQUES
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HiMedia | Tendances du marché himediagroup"
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Publicité mobile en Europe Publicité vidéo en Europe
19,7%
15%
10,83 +31% +18%
0
6,85 +39% +20%
3,5%
+56% +239,
2013 2014 2015 2016 2017 2013 2014 2015 2016 2017
(en milliards) Source : eMarketer, Juin 2014 Source : PwC, Juin 2014 (Europe=EU-6=Royaume-uni, Allemagne, France, Pays-Bas, Italie, Espagne)
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HiMedia | Evolution du marché publicitaire himediagroup™
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L'avenement de nouvelles technologies permet une meilleure

monétisation de I'audience et appelle a une spécialisation accrue.

digital advertising experts




Un bassin d'audience premium

Millions

VISITEURS UNIQUES
(en Europe)

Milliards
D’IMPRESSIONS
PUBLICITAIRES
.......................................................... i
ebY
:f ,oomruuuc
. Windows Lve
EDITEURS ViaMichelin |

%

DE L’'INVENTAIRE DISPONIBLE

n adexchange.com

marketplace and realtime advertising

| @ Doivmdbn _.
@umxm . @

jeuxvideo.com .
N

_
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Un réseau de sites mobiles et applications W=l mopvious

Millions 25-49 ANS
MOBINAUTES UNIQUES
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Une offre exclusive, premium et affinitaire W screen”

Millions
VIDEONAUTES UNIQUES

Millions
DE PRE-ROLL PAR MOIS

5 FORMATS

Source : MNR, décembre 2013
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HiMedia | Intégration des meilleures technologies. . himediagroup™
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A BN (
aappnexus  Qdomik  Adyoulike \d‘)

S ALENTY

©... adloox QTP

distribeo appsfire Touchalize G videoplaza

GIVE A NEW SENSE TO VIDEOS N netizing o lnov'd

AETEGNEN LiveRail @

Stratégies Vidéo & Richmedia

Des produits innovants s’appuyant sur les

technologies les plus adaptées.



HiMedia | ... dans un outil unique himediagroup™
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himediagroug™

[ SYNTHESE DE TOUS —
=="* | ES DEVICES & TECHNOLOGIES - - I e

p— 006
o = Impressions 321 096 020
ouse
oo (e e Ry
/' @ 0.30€ Clics 307 475
0206

Taux de clics 0,10%

e o0 eCPM 061€

DES SOLUTIONS DE CIBLAGE
™ EXHAUSTIVES :
iy

™M - Retargeting
- Cibale Socio démo 6%

- Ciblage contextuel @
e

Revenu par modéle Top annonceurs

adexchange.com ipMuy 15916733 0,14€
2 Orange France 12 403 508 1,45€
2 mobvious
3 Renault 3753994 0,63€
A magic 4 Accor 3095924  0,19¢
A fullscreen 5 Weight Watchers 1564 553 0,10€

La plateforme de reporting et d’analytics

e
..

[ ]
DASHBOARD & ANALYTICS

la plus évoluee du marche.



HiMedia | Maitrise technologique de la data himediagroup™
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WEB REGISTRATION THIRD PARTY AGENCES
& MOBILE & SOUSCRIPTION DATA PARTENAIRES
|
L | I J
S |
paTASTORE. % & % § 2 e () ...

(

©

DIRECT SALES PRIVATE EXCHANGE

Collecter — Structurer — Activer.
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HiPay | Tendances du marcheé

L’E-commerce et le m-commerce sont les deux secteurs les plus dynamiques du
commerce de détail avec une forte croissance attendue dans les prochaines années.

CA du E-commerce de détail Taux de croissance du E-commerce de détail
en Europe de I’Ouest en Europe de I'Ouest en 2014 vs 2013
(en milliards en $) 535%

499%
373% sur mobile +85%
325%
ventes
en ligne - +18%
+12%
ventes 0
+14% en magasin ' +1.4%

2013 2014 2015 2016 2017 2018

Source: eMarketer, Juillet 2014 Source : RetailMeNot - CRR, Février 2014

Un marche dynamigue avec de nombreux relais "

de croissance.



HiPay | L’ offre himediagroup™
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KO hiay mobile WD ey fulorvics

third party processing

Solution de micro-paiement leader en Plateforme de paiement bancaire
France et en Europe permettant la en ligne congue pour accompagner
monétisation de biens digitaux de les éditeurs de contenu numérique
faibles montants sur Internet dans et e-commercants dans le

plus de 85 pays. développement de leur activité.

L’ensemble des produits HiPay est basé sur une

technologie propriétaire.


http://www.hipayfullservice.com/

HiPay | Notre Positionnement himediagroup™
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Nos solutions répondent a toutes les problématiques
de paiement en ligne, et s'adaptent a toutes les situations :

AU TYPE DE BIEN

ET SERVICE AU MONTANT

A LA METHODE
DE PAIEMENT

(bancaire, mobile...)

AU PROFIL
DE L'INTERNAUTE

A LA ZONE AU TERMINAL UTILISE
GEOGRAPHIQUE (PC, mobile...)
A LA DEVISE A LA FORMULE DE PAIEMENT
UTILISEE (en1clic, en N fois, abonnement...)

—
L'offre de paiement la plus compléte du marché.

digital payments experts




HiPay | Ouverture a I'international himediagroup”™
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MB

Couverture des méthodes de paiements

les plus utilisées dans 100 devises.



HiPay | HiPay FPSe (fraud protection system) himediagroup™
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Device finger print: Analyse le rique potentiel du terminal
Origine du paiement: Analyse du pays, des catégories de risque grace a I'lP et au BIN
Fréquence : Analyse des comportements inhabituels, enregistrés pendant une période donnée

Limites des dépenses: Définition des montants qui peuvent impliquer des regles spécifiques a la fraude

Cohérence: Analyse des incohérences sur les informations liées au paiement
Comportements: Analyse des comportements de paiement a risque

Heures d’achats : Analyse du risque par rapport a ’heure d’achat

SN
©
=
=
"
O

Un outil paramétrable en fonction de I'activite

et des specificites de I'e-marchand.



HiPay | Une plate-forme automatisée himediagroup
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Statistiques Compte N°22167 (EUR) &

Relevé des traneacti wMois 02 20132

Earnings Report Overview Hehscaun? Greniss ) hehains wvec wipuy =

Edit and view rep

ur earings
[[) vendre avec Wipay Données

Overview 3 Theinformation displayed in this page is calculated based on the number of transactions made, nat an your =
earnings. Click Here to see your sarnings. i
Affiliates Montant total des vente

Subseriptions ¢ total des ventes depuis le début 4, $69562,47 EUR

Export de donndes

70093 ©23.21% ?06 115,34€ g,5650, 1,150 ©o.52% .

Trans: ons arnings verage earnings ¥ ent de log Graphiques
Commeon Questions s . i e s
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™
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Transactions M Earnings
Top 5 des sites Top 5 des solutions de palement
Nom ca Nom Transactions CA
sy 08 EUF MASTER
Products Lest Day " )L
Transaction split Revenue split -

Répartition géographique du CA
M ALoIOTEL-FR
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e -
& other

B smis-Fr-3008
M aupioTEL-FR

Other

Irvesters |1sin Our Team
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M <20%destarmoctons [l > 20% des vansactons

Une solution unif
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ACOIU.I‘IZ terme | . . L himediagroup™
Améliorer la rentabilité des activites publicitaires e

= Recherche de partenariat locaux pour renforcer la part de marché et améliorer la rentabilité
du Groupe.

= Recherche de partenariats pour mieux rentabiliser les développements technologiques du
Groupe:

= Aupres de clients existants.
= Surde nouvelles géographies ou le Groupe n‘opére pas.

= Forte et prometteuse activité de business développement sur le 1e semestre.

YuMe & TREMOR PUREMREND

News & Réseaux

\ 7&) Terrafemina: pure @ people*
.»":;_" HOUMIMmea )




Acourt terme ILa croissance retrouvee , himediagroug™
de HiPay alimente directement la rentabilité e

» Les nouveaux clients génerent une activité récurrente qui alimente la croissance mois
apres maois.

= Le retour a la croissance de la marge se fait sur une base de codts stable.




A court terrpe | Une u’tlllsatl_on prudente h,med,agroup
d’une partie de la trésorerie S

= Quelques utilisations tactiques sur des segments en forte croissance.

= Mise en ceuvre du programme de rachat de titres voté en assemblée générale le 6 mai
2014.
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